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La seguridad como servicio dentro de Internet

La empresa Optenet ha conseguido en diez afios llevar su presencia por paises de todo el mundo

Rodtigo Gutlérrez

MADRID. Ent 1997 Internet era como
ung pran promesa que empezaba a
crecer. Aduellos tempos tecnold-
glcos no tan lejanocs, pero incref-
blemente obsoletos dejaban entre-
ver los primeros compases de una
revolucion que cambiaria el mun-
do y por supuesto la vida de algu-

nas personas, como la de Francls-

co Martin, ingeniero mecénico ¢
industrial y profesor, hasta enton-
ces, de la Bseuela de Ingenieros de
San Sebastiin.

La idea con que Optenet, la em-
presa gue fundé, llegd al universo
cibernético fue con I de ofrecer a
los pocas usuarios que manejaban
la Red un servicio ISE es deciy, que
proveia de acceso a Internet a sus
clientes. "Por aquella épocn, las gran-
des compafias alin no kabian pues-
to sus gjos en este tipo de servicios.
Mis tarde, cuando se sumaron ala
oferta, lo que hicimos fue unirnos
aellos y ofrecerles nuestro sistema
de sepuridad que actiia desde el ISP
mediante técnicas de andlisis se-
mintico para la clasificacion de con-
teniclos en Internet”, Este sistema
de seguridad despliega por ln red
del operador un paquete integrado
de aplicaciones, como filtrado web,
antispam, antivirus y cortafuepos,
que pueden getionarse y persona-
fizavge de forma centralizada pava
cumplir con los requisitos especi-
ficos de seguridad de cada cliente.

Mediomillénde pesetas

La inversion inicial que tuvo que
vealizay para impulsar su compa-
fifa fue de 3.000 ewros, 500,000 de
las antiguas pesetas, y con un pe-
quefio cuarto gue les prestd la uni-
versidad se pusieron maros a lnobra
“La ventaja que nosotros tenfamos
al principio es que dejaébamos al

Francisco Martin en su despacho. e

Latinoamérica es una

de las zonas donde existe

una mejor formacion

de profesionales en

nuevas tecnologias

usuario que configurase él mismo
sus conexiones, como si fuese su
propio administrador”.

Para e afio 1999, las posibilida-
des que ofvecia Internet habfan vuel-
to loco al sector, conun boom que
a nadie pillé desprevenido, En ese
afio se llevd 4 cabo una ampliacion
de capital, con el objetivo de con-
solidarse en Espafia como una de

“ las cmpresas mds fueries que ofre-

cfan sepuridad como servicio. Tras
esta ampliacion, llegaron con el
tiempo obras dos ampliaciones més,

Después de Espaiia dieron el sal-
to internacional, a paises como Fran-
cfa, Itatia 0 Portugal, y mds tarde
cruzaron el chirco hasta Latinoa-
mérica, oy en dia tienen mas de
diez oficinas por todo el mundo y
estin metidos en el mercado nor-
teamericano, asidtico y de Europa
del Este,

Respecto a la competencia enun
plano global, Francisce Maviin cer-
tifica que “ahora ésta es mucho mas
duwva, Algunos de nuestros compe-
tidores han ido desapareciendo o
lan sido absorbidos por atras com-

pafifas. Nosotvos, por sueite, hemos
consepuido salir adelante y ya te-
nemnos contratos con més de 60 ope-
radoras de todo el munde”, A les
grandeés empresas les venden di-
rectamente el appliance; donde es-
t4n todas las aplicaciones que las
operadoras les contratan, “Las
pymes no suelen comprar este
appliance, sina que la misma ope-
radora con la que trabajan les ofre-
ce estos servicios”.

‘Unagran familia

5ien un principio tres personas sa-
caron adelante la iniciativa em-
prendedora, ahora la plantilia cuen-
ta con 200 trabajadores. “Tenemos
laintencién de crear un departa-

En qué me equivoqué

ame

“En1999, depués de hacer
nuestra primera ampliacién de
capital comenzamos a invertir
dinero para hacer publicidad -
directa en los hogares, lo que
nonos salié nada rentable”,
Argumenta que para cblener
fos beneficios que se supenen -
e este tipo de pubficidad es
necesario invertir mucho mas -
dinere, “Hacen falta grandes
cantidades para que esta
publicidlad sea lo més efectiva
posible", Después de esta mala
experiencia recanoce que por -
el momente no tienen pensado
recurrir a esta modalidad
publcitaria,;sina es con la segu-
ridad de abtener alge pesitivo.

mento de formacion dar anuestros
empleados un crecimiento profe-
sional constante”, sefiala, Recono-
ce también que cada dia es més
complicado encontrar nueves ta-
‘lentos y que-estén empezando a me-
terse en las universidades y a bus-
car fuera de Europa gente que
responda alos perfiles que necesi-
tan. Latinoamérica es uno de los
grandes centros de formacién jo-
venes talentos en las nuevas tecno-
logias.

Actualmente cuentan con un pré-
supitesto de 15 millones de euros y
tenen intencion de aleanzarlos 70
millones de beneficios en 2013, Bl

afio pasado facturaren algo mis de .

¢ millones de earos.




